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En reciente articulo (Turmo 2019) publicdlbamos los resultados de un estudio empirico com-
parando la actividad econdmica de las empresas basada en su clasificacion CNAE con
las clases de Niza en las que registran las marcas dichas empresas. El estudio se basa en la
creacion de matrices de densidad probabilistica entre las dos clasificaciones y en la aplica-

cidn de estadistica basada en los principios de la Teoria de la Informacion.

Los resultados encontrados nos han inducido a pro-
fundizar en algunos aspectos de esta relacion que
nos pueden documentar mejor en la relacion entre
ambas clasificaciones y la actividad de las empre-
sas. Uno de estos aspectos relevantes es la utilizacion
de las categorias de productos y servicios de ambas
clasificaciones. Christensen (2013) ha estudiado el
impacto que la creciente dificultad para distinguir
actividades de econdmicas relacionadas con mao-
nufacturas y con senvicios tiene en las clasificaciones
econdmicas. La clasificacion de Niza cuenta con 34
clases orientadas a productos (1 a 34)y 11 a sewi-
cios (35 a 45). La clasificacion CNAE cuenta con 31
divisiones (1 a 32) orientadas a producto (agricultura,
industrias extractivas y manufactureras) y 57 divisiones
(33 a 99) orientadas a servicios. El cruce de ambas
clasificaciones nos permite profundizar en los proble-
mas de la clasificacion econdmica de las empresas
en base a la utilizacion de los datos obtenidos usando
esas clasificaciones. Este aspecto resulta de especial
inferés y queda de manifiesto en los datos presenta-

dos en la anterior publicacion. En ella ya subrayamos
la presencia de las divisiones CNAE 45, 46 y 47 (Sec-
cidn G) que si bien estdn definidas como servicios de
comercializaciéon estdn destinadas a alojar empresas
comercializadoras de productos. La clasificacion de
Niza incluye la actividad comercializadora en la Clase
35 pero no preve su distincion en funcién de los pro-
ductos comercializados, por lo que estas clases CNAE
deberian coresponderse con las clases 1 a 34 de la
clase de Niza. En el caso de la division CNAE 45 su
correspondencia con el sector del automavil se pone
de manifiesto en su enunciado, pero las divisiones 46
y 47 solo distinguen la dimensidn del comercio (al por
mayor y al por menor) y se desarrollan por los produc-
tos comercializados en grupos y clases.

Hemos abordado fambién la caracterizacion del uso
de los Nombres Comerciales. Su definicion les con-
vierte en un instrumento para la caracterizacion de la
actividad econdmica de las empresas. Nos interesa
saber las particularidades que estos titulos muestran
en el contexto estudiado.
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Para esta finalidad hemos procedido a aplicar la
metodologia descrita en la anterior publicacion
a varios subconjuntos de datos. Las marcas en la
clase de Niza 35 nos parecen de interés pues pre-
sentan una alta entropia cuando las relacionamos
con las clases CNAE. Incluyendo la clase 35 acti-
vidades de muy diferente naturaleza requiere un
andlisis mas detallado de ésas. Por otro lado, la di-
vision CNAE 46 relativa a comercio al por mayor se
desglosa en grupos y clases con una orientacion
a los productos comercializados por lo que enten-
demos es de inferés conocer cOmo se relaciona
esta division con las clases de Niza, en particular
las clases orientadas a productos (Clases 1 a 34)y
la 35 que hemos dicho que contiene |0s servicios
de comercializaciéon. Un Ultimo subconjunto trata-
do es el de los Nombres Comerciales. Si bien la
reforma de 2001 del sistema espanol de marcas
modificd la naturaleza de este titulo, la presencia
en la coleccion de nombres en vigor registrados
con legislaciones anteriores y la inercia de su uso
como proteccién del nombre de la empresa pue-
den determinar caracteristicas diferentes que nos
intferesa conocer.

METODOLOGIA Y DATOS ¢

Para este tfrabajo se ha utilizado la mismna metodolo-
gia y el mismo conjunto de datos utilizado en el tra-
bajo publicado. Se ha utilizado el conjunto de datos
creado a partir de las marcas espanolas en vigor en
la OEPM en 2015, seleccionando aquellas de perso-
nas juridicas de las que se ha podido determinar el
NIF. De este conjunto se han seleccionado aguellas
a las gue se les ha podido identificar su CNAE. Esta
seleccion nos ha dado una coleccion de 360.178
expedientes de marcas, anotdndose las marcas
una vez por cada clase de Niza asignada, 1o que
ha resultado en 515.550 marcas o registros con el
CNAE del titular de la marca y su correspondiente
clasificacion de Niza. De estos 46.858 corresponden
a nombres comerciales.

Reiteramos aqui nuestro agradecimiento a Carlos
Escalante de CABSA y a lberinform su ayuda en la
preparacion de la coleccion de datos. Asi mismo re-
iteramos que este estudio es un claro beneficio de
las politicas de redtilizacion de datos que permiten
agregar informacion aumentando su valor,

Cuando hemos calculado la entropia solo hemos
utilizado las cédulas no vacias de la matriz de distri-
bucién probabilistica. Hay que entender que la infor-
macién gue nos aporta conocer una clasificacion
disminuye la incertidumbre al determinar en qué otra
clasificacion estaria una empresa. Margalef (1957)
reflexiona profusamente en estos conceptos por lo
que gueremos citar agui la publicacién anterior en
castellano de la publicacion en inglés que citamos
en el anterior frabajo. Para mayor informacion sobre
los aspectos metodoldgicos y la caracterizacion de
la muestra empleada nos remitimos al mencionado
estudio.

RESULTADOS §

Fruto de la aplicacion de la misma metodologia
sobre colecciones limitadas de datos hemos podi-
do caracterizar el funcionamiento de las dos clasi-
ficaciones en esos contextos. Previamente hemos
hecho un andlisis de los datos ya publicados que
relacionan servicios y productos en las dos clasifica-
ciones.

Servicios versus productos

En la Tabla 1 representamos la Tabla 10 del men-
cionado estudio de forma esquemdtica sombrean-
do las casillas correspondientes a clasificaciones de
Niza referentes a servicios, a efectos de visualizar la
naturaleza (producto o servicio) de las actividades
mds frecuentes de las empresas en las diferentes di-
visiones CNAE. Observamos que la secciéon C de la
clasificaciéon CNAE, o mejor dicho sus divisiones 10
a 32 correspondientes a la industria manufacturera
tienen como clase de Niza mds frecuente una clase
de producto.

Tres divisiones presentan cuatro clases de producto
entre las cinco mas frecuentes. La division 20 (Indus-
fria quimica) presenta marcas mds frecuentemente
en la clase 3, preparaciones para blanguear, etc.
La clase 1, productos quimicos para la industria, la
clase 5, productos farmacéuticos y veterinarios vy la
clase 2, pinturas, barnices y lacas. La quinta cate-
goria es la clase de servicio 35 asociada entre otras
muchas cosas a la comercializaciéon. La Division
21, fabricacién de productos farmacéuticos, tiene
en las clases de Niza mds frecuentes cuatro clasifi-
caciones de producto: 5 productos farmacéuticos
y veterinarios, 3 preparaciones para blanquear ...
cosmeéticos, lociones, dentifricos, 1 productos quimi-
cos para la industria, la ciencia y la fotografia y 10
aparatos e instrumentos cientificos. La quinta clasifi-
cacion es aqui también la 35. La Division 22 también
cuenta con cuatro clases de producto entre las mds
frecuentes, solo que en este caso la clase de servi-
cio 35 figura en segundo lugar. Estas tres divisiones
de manufactura muestran muy buena correspon-
dencia con las clases de Niza de producto.

La clase 35 estd entre las mds frecuentes de muchas
divisiones CNAE. Ochenta divisiones CNAE cuentan
con la clase de servicio 35 dentro de las mds fre-
cuentes. Mds adelante presentamos los datos que
nos permiten caracterizar esta clase.

Otro elemento remarcable es la Seccion G de la
CNAE. Contiene tres divisiones correspondientes a los
servicios de comercio de automaévil (45), al por ma-
yor (46) y al por menor (47). En la division 45 encon-
framos marcas con la clase de producto 12, vehicu-
los, y la clase 9, aparatos e instrumentos cientificos,
nduticos geodesicos fotogrdficos, etc. Las clases de
servicio mads frecuentes son la 35, 37 y 39. La division
46, correspondiente a venta al por mayor, presenta
fres clases de producto (29, 5y 33) y la 47, corres-
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TABLA 1
CLASES DE PRODUCTO Y SERVICIO MAS FRECUENTES EN LAS DIFERENTES DIVISIONES CNAE

SEC. DIV CLASE CLASE CLASE CLASE CLASE SEC. DIV CLASE | CLASE CLASE CLASE | CLASE
CNAE | CNAE | NIZA19 | NIZA 29 | NIZA3° | NIZA4® | NIZAS® | CNAE | CNAE | NIZA 19 | NIZA 29 | NIZA 3% | NIZA 49 | NIZA 5°

1 31 29 33 35 39 49 39 35 37 16 41

A 2 44 31 42 35 36 50 39 35 37 16 12
3 29 35 39 31 42 H 51 39 35 16 37 36

5 9 39 42 1 2 52 39 35 36 37 16

6 35 37 42 4 16 53 39 36 35 38 16

B 7 19 37 1 6 39 55 43 42 41 35 36
8 19 1 37 30 39 56 43 42 41 35 30

9 37 42 39 40 1 58 16 41 9 38 35

10 29 30 35 31 5 59 41 38 9 35 16

11 33 32 35 30 39 60 38 41 16 9 35

12 34 35 16 41 42 ’ 61 38 9 35 42 41

13 24 25 35 22 23 62 42 9 35 38 41

14 25 35 24 39 18 63 35 16 38 42 41

15 25 18 35 39 10 64 36 35 16 38 41

16 20 19 35 37 39 K 65 36 16 35 42 41

17 16 35 39 40 20 66 36 35 42 16 38

18 16 42 40 35 41 L 68 36 35 37 43 41

19 4 9 18 35 39 69 35 42 36 45 16

20 3 1 5 2 35 70 35 41 42 36 16

21 5 3 1 10 35 71 42 37 35 9 41

¢ 22 17 35 16 20 19 M 72 42 29 9 41 35
23 19 35 39 37 21 73 35 41 16 38 42

24 6 35 40 39 37 74 35 42 41 16 37

25 6 37 35 40 7 75 44 5 35 42 31

26 9 35 42 37 38 77 39 35 37 41 3

27 9 11 35 37 39 78 35 41 42 16 9

28 7 37 35 11 9 79 39 43 35 41 16

29 12 35 37 7 39 N 80 45 37 9 35 42

30 12 37 35 39 42 81 37 35 44 42 39

31 20 35 39 37 6 82 35 41 42 16 36

32 28 14 35 10 5 O 84 41 35 16 38 42

33 37 35 7 9 39 P 85 41 16 42 35 9

D 35 39 37 35 42 40 86 44 42 41 35 10
36 39 37 40 35 42 Q 87 43 41 44 42 45

37 1 37 40 11 39 88 41 45 35 44 16

; 38 40 39 37 35 42 90 41 38 35 16 9
39 40 37 39 35 42 91 41 16 35 42 9

41 36 37 35 42 43 ? 92 41 35 9 16 38

F 42 37 42 36 35 39 93 41 35 16 25 38
43 37 35 42 11 39 94 41 16 35 36 42

45 35 37 12 39 9 S 95 35 9 42 37 38

G 46 35 29 39 5 33 96 45 44 35 42 41
47 35 25 39 9 29 T 97 30 37 35 40 41

Fuente: Elaboracion propial

pondiente a comercio al por menor, la 25, 9y 29. A
diferencia de la division 45 estas dos divisiones solo
estdn definidas por el volumen del comercio (al por
mayor y al por menor). Tenemos que descender a
grupos y clases para encontrar definiciones precisas

de los productos comercializados. En el siguiente
apartado estudiamos las clases CNAE mds intensivas
en el uso de las marcas en cada clase de Niza en
las firmas con clasificacion CNAE dentro de la divi-
sion 46.
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TABLA 2
DISTRIBUCION DE LAS CLASES CNAE DENTRO DE LA DIVISION 46 EN LAS 45 CLASES DE NIZA
Clase NIZA | Frecuencia | Entropia | CNAE % CNAE % CNAE % CNAE % CNAE %

1 1.914 3,280 4675 50,63 4646 8,62 4621 3.97 4673 3.87 4639 2,56
2 544 3,768 4673 24,45 4675 21,88 4639 9.74 4690 5,61 4666 4,41
3 2.785 3,366 4645 40,57 | 4646 13,18 4639 8,69 4675 7,79 4630 3,27
4 554 3.092 4671 49,82 4639 8,30 4675 7,40 4612 6,68 4649 3.07
5 4.804 2,677 4646 55,25 4675 12,18 4639 5,95 4645 5,50 4630 4,39
6 1.304 4,036 4674 24,85 4672 16,95 4673 9,74 4669 5,83 4690 4,52
7 1.498 4,254 4669 14,49 4660 12,82 4661 10,61 4662 9,88 4674 8.14
8 649 4,403 4674 18,95 4639 11,40 4645 7,24 4652 5,70 4660 5,70
9 3.357 4,296 4652 23,32 4651 7,95 4649 7,75 4643 7,12 4690 6,76
10 793 3,197 4646 47,41 4690 9.08 4645 5,42 4639 4,79 4669 4,29
11 1.509 4,393 4674 14,12 4652 11.86 4673 10,47 4643 7,75 4639 6,56
12 392 4,526 4670 17,86 4639 11,99 4661 6,12 4669 5,87 4690 5,87
13 142 3,468 4639 25,35 4670 18,31 4690 17,61 4642 6,34 4675 4,23
14 1.056 2,789 4648 55,21 4690 8,62 4672 6,34 4639 4,55 4642 4,17
15 102 3.477 4639 36,27 4649 10,78 4690 9,80 4670 5,88 4630 4,90
16 1.983 4,911 4639 11,95 4649 9,83 4690 8,72 4630 5,55 4645 4,59
17 551 4,388 4673 16,33 4675 11,62 4674 9,26 4639 7,80 4669 5,26
18 631 3,921 4642 29,32 4641 9,19 4639 9,03 4690 7,29 4649 6,66
19 1.188 2,639 4673 59,76 4613 9,43 4674 4,97 4675 4,38 4639 3.11
20 1.172 4,315 4647 20,82 4673 9,22 4649 8.79 4674 7,561 4690 5,80
21 888 4,580 4649 12,05 4639 9,68 4644 8,90 4645 7,88 4674 7,66
22 168 3,861 4639 33,93 4690 8,33 4641 6,55 4642 6,55 4673 4,17
23 121 2,949 4639 41,32 4641 21,49 4642 9,09 4630 4,13 4616 2,48
24 818 3,208 4641 47,68 4639 9,29 4642 8.07 4630 3.67 4647 3.18
25 2.582 2,974 4642 44,66 4641 19.48 4690 6,93 4616 6,20 4639 4,38
26 193 3,844 4639 19,69 4641 13,99 4645 13,47 4642 10,88 4622 5,70
27 216 3,631 4639 26,85 4673 16,67 4647 12,04 4641 9,26 4619 4,17
28 836 3,805 4649 29,55 4690 12,80 4670 10,65 4639 8,01 4642 7,42
29 7.299 3,326 4630 21,13 | 4633 16,36 4638 15,55 4632 15,07 4639 9,78
30 3.855 3,622 4630 23,40 4636 14,32 4637 14,16 4639 13,64 4633 5,86
31 3.959 2,669 4631 56,71 4630 7,25 4639 6,92 4621 6,69 4622 4,22
32 1.330 3,271 4634 23,83 4630 22,71 4639 16,54 4633 9,17 4617 6,32
33 4177 2,371 4634 54,06 4630 15,73 4639 10,41 4617 8,02 4631 1,84
34 260 3,754 4630 21,15 4639 16,15 4635 15,00 4690 11,92 4649 4,62
35 11.549 5,285 4630 6,64 4631 5,77 4673 5,68 4652 4,55 4690 4,25
36 435 4,898 4639 13,79 | 4619 9,20 4630 8,51 4673 5,98 4690 4,37
37 2.003 4,795 4673 12,33 4669 9,19 4652 7,94 4674 6,09 4660 5,84
38 779 4,718 4652 18,87 4639 8,99 4651 7,06 4630 5,01 4649 3,85
39 6.974 5,192 4630 8,90 4631 6,50 4673 6,07 4638 4,86 4674 4,36
40 761 4,852 4677 15,37 4672 7.88 4632 6,04 4639 5,91 4638 4,34
41 780 4,832 4649 9.74 4690 8,72 4639 7,69 4619 7,31 4646 6,92
42 1.308 5,008 4651 11,85 | 4652 9.79 4646 6,80 4669 5,73 4639 4,89
43 556 4,129 4630 15,83 4639 14,57 4634 10,25 4632 7,01 4638 6,83
44 500 4,157 4646 16,20 4645 15,40 4639 12,40 4631 8.80 4622 8,20
45 171 3,580 4641 37,43 4639 17,54 4675 4,09 4660 3,51 4633 2,92

Fuente: Elaboracion propia
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Distribucion de las Clases CNAE de la Division 46 por
clases de Niza

Hemos observado que la clasificacion CNAE cuen-
ta con varias categorias orientadas a productos. Las
secciones A, B y C estdn orientadas a producto. En
particular la C dedicada a la industria manufacture-
ra que cuenta con 33 divisiones de productos y una
de servicios (su mantenimiento). También la seccion
G con sus divisiones 45, 46 y 47 aun correspondien-
do a servicios de comercio de automdviles y al co-
mercio al por mayor y al por menor de productos
puede considerarse orientada a productos. En su
definicidn se define como una seccidon de servicio,
el de la comercializacion de diferentes productos.
Con el fin de ver en mds detalle esta clasificacion
mostramos en la tabla 2 la relacion entre la clasifi-
cacion de Niza y los actividades econdmicas dentro
de la division CNAE 46. En la clasificacion de Niza es
la clase 35 la que acoge actividades relacionadas
con el comercio, entre otras cosas.

Gracias a la tabla 2 podemos interpretar el valor de
la presencia de la division 46 en la tabla 1 o la 11
del anterior estudio. Asi en la tabla 11 del estudio
anterior dentro de la clase de Niza 19, materiales
de construccién no metdlicos, vemos que la division
CNAE mds abundante, la 23, corresponde a la fatbori-
cacion de otros productos minerales no metdlicos.
La siguiente clase mds frecuente es la 46 con 15,53
por ciento de las marcas. Pues viendo la tabla 2 po-
demos comprobar que casi un 60% de las marcas
en esa clase corresponden a la clase CNAE 4673,
comercio al por mayor de madera, materiales de
construccion y aparatos sanitarios. Es decir 9,32 por
ciento de las marcas solicitadas en Niza 19 provie-
nen de empresas enmarcadas en la CNAE 4673.

La distribucion de las clases CNAE de la division 46
dentro de cada clase de Niza varia considerable-
mente dependiendo de la clase. La entropia es, en
términos generales, menor en las clases de Niza de
productos. Esto es consecuencia de la mencionada
orientacién a producto de las clases de la division
46 y por ello la mejor correspondencia entre ambas
clasificaciones. Entre las clases de servicios la 45 pre-
senta una menor entropia. La clase 4641 (comercio
al por mayor de textiles) da cuenta del 37,43 por
ciento de las marcas en esa division en la clase 45.
Pero debemos tener en cuenta que la division 46,
en quinfo lugar, denfro de esa clase de Niza, con-
tiene solo el 3,97 por ciento de las marcas (ver tabla
11 de la publicacién anterior). Es decir, la actividad
4641 seria responsable de solo el 1,5 por ciento de
las marcas registradas en la clase de servicio 45.

Actividades econdmicas (divisiones CNAE) en la
close de Niza 35 §

La clase de servicio 35 presenta un gran nimero de
marcas y la entropia de las clases CNAE dentro de
esa clase es muy elevada (8,22; ver tabla 12 de la
anterior publicacion). Esto quiere decir que conocer

gue una empresa tiene marcas en la clase 35 apor-
ta poca informacién sobre la division CNAE en la
que se enmarca su actividad econémica. Merece
por ello un estudio mds detallado de las actividades
econdémicas que utilizan la clase 35 para proteger
SUsS Marcas.

En la tabla 3 vemos que la alta entropia que encon-
framos en la dentro de la clase 35 en la publicacion
anterior (4,99 por divisiones CNAE, ver tabla 11, y
8,22 por clases CNAE, ver tabla 12) no estd produ-
cida por errores, ni por clasificaciones incorrectas.
Analizadas las frecuencias que obtenemos en cada
division CNAE vemos que las principales actividades
registradas tienen acomodo en los epigrafes de la
clase Niza 35.

Las actividades econdmicas con mayor presencia
son las definidas por las divisiones 46 y 47, comercio
al por mayory al por menor. Juntas dan cuenta de la
tercera parte de las marcas presentes en esta clase.
Le sigue con un 4,62 por ciento la division 73 dedi-
cada a publicidad y estudios de mercado. El cuarto
puesto, con un 4,5 por ciento, es para la division 64,
servicios financieros, y el quinto es para la division
10 que se refiere a la actividad de la industria de la
alimentacién. La venta de vehiculos, division 45 que
completa con la 46 y 47 la seccion de actividades
de comercializacion, ocupa la posicidn octava con
2,55 por ciento de las marcas.

Caracterizamos asi las actividades econdmicas que
utilizan la clase de Niza mds utilizada, con casi un
12 por ciento de las marcas (ver tabla 5 del traba-
jo anterior). La actividad econdmica de comercia-
lizacién, definida por la seccién G de CNAE, es la
gue mayor aportacion hace de marcas registradas
a la clase 35 de Niza. Pero también las actividades
econdmicas representadas en las divisiones 10 a
35 (manufacturas) orientadas a producto (ver tabla
1) tienen la clase Niza 35 entre las mds frecuentes.
Desde el punto de vista semdntico, la actividad que
en CNAE estd representada por las clases depen-
dientes de las divisiones 46 y 47, y por tanto servicios
de comercializaciéon de productos, necesitaria de
dos clasificaciones en Niza: una para el producto
comercializado (Niza 1 a 34) y ofra para definir el
servicio de comercializacion (Niza 35).

Hemos elegido el grupo CNAE 4630 con 10 clases
para estudiar con detalle esta relaciéon. El grupo
CNAE contiene empresas comercializadoras al por
mayor de productos alimenticios, bebidas y tabaco,
el producto comercializado corresponde a las cla-
ses de Niza 29, 30, 31, 32, 33y 34. Un total de 21.050
expedientes de marcas tienen registradas las em-
presas de este grupo CNAE. De esos, 3.226 signos lo
han hecho en mds de una clase de Niza. 13.110 de
esas marcas tienen las clases 29, 30, 31, 32, 33y 34,
eso es un 62,28% y 3.302 marcas se han protegido
para la clase de Niza 35, eso es un 15,68%. Pues
bien, 904 de esas marcas estan registradas simultd-
neamente en la clase 35y en una de esas clasifico-
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TABLA 3
DISTRIBUCION DE ACTIVIDADES EN LA CLASE NIZA 35
Division % Division % | Division %
Comercio al por mayor e - .
intermediarios del comercio, Su,m Inistro de energia Captacién, depuracion
46 ) ! 18,89 35 eléctrica, gas, vapor y aire 0,66 36 - - 0,27
excepto de vehiculos de o y distribucion de agua
. acondicionado
motor y motocicletas
Comercio al por menor, ex- » .
47 | cepto de vehiculos de motory | 14,20 | 14 | Confecciondeprendasde | (0| 53 |Actividadespostalesy | oy
) vestir de correos
motocicletas
Actividades cinematogrdficas, -
. . . Actividades de
73 Publicidad y estudios de 4,62 59 de wdeq v de pfo@“’.m as 0,66 90 creacion, artisticas y 0,27
mercado de television, grabacion de espectioUos
sonido y edicion musical o
e ) Agricultura, ganaderia, caza'y - B
64 Servicios financieros, excgpto 4.48 1 senvicios relacionados con as | 0,64 78 Actividades relaciona 0.27
seguros y fondos de pensiones X das con el empleo
mismas
10 |Industria de la dlimentacion 355 | 18 |AMesgaficasyrepioduccion g .o | gy o |InVestigacionydesa- g o4
de soportes grabados rrollo
Actividades administrativas Actividades de sequri-
82 de oficina y otfras actividades 3,24 61 Telecomunicaciones 0,61 80 ) ) : g 0,19
i dad e investigacion
auxiliares a las empresas
Actividades de bibliote-
o . o Fabricacion de productos cas, archivos, museos
68 Actividades inmobiliarias 2,73 21 famaceéuticos 0,58 91 y otras actividades 0,16
culturales
Venta y reparacion de vehicu- Recogida, Trofomienfo
45 - 2,55 77 Actividades de alquiler 0,58 38 y eliminacién de resi- 0,15
los de motor y motocicletas . N
duos; valorizacion
Actividades de las sedes cen- Fabricacion de material Transporte maritimo y
70 trales; actividades de consulto- | 2,27 27 . it Y 0,58 50 por vias navegables 0,13
. 9 N equipo electrico I
ria de gestion empresarial interiores
- - Servicios técnicos de arqui- . . .
69 ACTIVququ Juridicas y de 2,12 71 fectura e ingenieria; ensayosy | 0,58 87 Aslls’renuo e.n es'rgble(:|» 0,12
contabilidad i it mientos residenciales
andlisis técnicos
Programacion, consulforia y Fabricacion de ofro
62 ofras actividades relacionadas | 1,98 13 Industria textil 0.56 30 ) 0.12
) P~ material de transporte
con la informdtica
58 | Edicion 182 | 96 | Ofros servicios personales 055| g |Actividadesde sevicios | g,
sociales sin alojamiento
41 | Constuccién de edificios 1,77 | 63 | Ssenicios de informacion 052| 8 |Orasindustiosextac g gy
Actividades auxiliares a los
11 Fabricacion de bebidas 1,75 66 servicios financieros y a los 0,52 3 Pesca y acuicultura 0,06
seguros
74 | Ofros actividades profesiona- | 4 | o4 | Actividades asociativas 052| 12 |Industia deltabaco | 0,06
les, cientificas y técnicas
43 ACthdggIes de construccion 1,48 52 Almacenamiento y activida- 0.50 51 Transporte aéreo 0,05
especializada des anexas al fransporte
20 |Industria quimica 147 | 92 |Acividodesdejuegosdeozar | o | 75 | Actividades veterinarias | 0,05
y apuestas
56 Serwgos de comidas y 1,23 29 Tronsporre terrestre y por 0.48 6 Extro/cmon de crudo de 0.04
bebidas tuberia petréleo y gas natural
Fabricacion de productos Seguros, reaseguros y fondos Actividades de organi-
25 metdlicos, excepto maquina- 117 65 de pensiones, excepto Seguri- | 0,45 99 zaciones y organismos | 0,04
riay equipo dad Social obligatoria extraterritoriales
Fabricacion de maquinaria y Industria de la madera y del Recogida y tratamiento
28 ’ 1,13 16 corcho, excepto muebles; 0.43 37 . 0,03
equipo n.c.o.p. ) . de aguas residuales
cesteria y esparteria
Administracién Publica y Fabricacion de productos égm;jrg?gsc%en deost-ros
84 defensa; Seguridad Social 1,02 26 informdticos, electrénicos y 0,42 39 . Y 0,03
) ) P servicios de gestion de
obligatoria oOpticos .
residuos
85 | Educacion 101 | 86 |Actvidades sanitarias 035| 2 |SMeulurayexplotacion| g g,
forestal
23 Fqbrlcc10|on de oTr,ols productos 0.99 42 Ingenieria civil 0.35 19 Coqgerlos y refino de 0,00
minerales no metdlicos petrdleo
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Actividades de agencias de
vigjes, operadores turisticos, Metalurgia; fabricacion de Extraccion de minerales
79 | semicios de reservas y activi- 0,91 24 | productos de hierro, aceroy | 0,34 7 o 0,00
h ) metdlicos
dades relacionadas con los ferroaleaciones
mismos
93 Ac’ﬂwdodes deporTlvgs, recrea- 0.88 17 Industria del papel 0.34 9 Acﬂwdodgs de opoyo a 0,00
tivas y de entretenimiento las industrias extractivas
Actividades de los
31 |Fdbricacién de muebles 086 | 15 |Mndustiadelcueroy del 0,34| o7 |Mogarescomoem- 4 g
calzado pleadores de personal
domeéstico
Fabricacion de vehiculos de Extraccion de antracita
55 Servicios de alojamiento 0.85 29 motor, remolques y semirre- 0,32 5 - " 10,00
hulla y lignito
molgues
Actividades de los ho-
32 Oftras industrias manufactureras | 0,71 33 Reporgcpn € IHST(,J|OCIOH de 0,31 98 gares cqmo producl'rcI)—
maqguinaria y equipo res de bienes y servicios
para uso Propio
29 Fabricacion de productos de 0.68 81 SeN|C|o§ a <Ied|f|,<:|os y activido- 0.30
caucho y plésticos des de jardineria
Actividades de programacion Reparacion de ordenadores,
60 o ’ L 0,66 95 efectos personales y arficulos | 0,28
y emision de radio y television o
de uso domestico

Fuente: Elaboracion propia

ciones de producto, esto es un 4,2% de las marcas.
Si bien no podemos decir que los datos respalden
el comportamiento l6gico esperado en base a las
semanticas de las dos clasificaciones, si vemos que
de los signos de las empresas de este grupo CNAE
que piden mds de una clase, un tercio tiene la clase
35 y una de las clases de producto que podemos
esperar de su definicion CNAE. Asi mismo, compro-
bamos que un tercio de los signos con la clase 35 de
Niza tienen también una clase correspondiente a los
productos de ese grupo.

Si decimos que la entropia dependiente de otra
clasificaciéon mide en gué manera conocer una clo-
sificacion nos permite predecir la otra, observamos
que a nivel de divisibn una marca en la clase 35 tie-
ne gran probabilidad de proceder de las divisiones
CNAE 45, 46y 47 (seccién C), sin embargo, a nivel
de clases CNAE la cerfidumbre disminuye al aumen-
tar el nimero de casillas en la que podemos encon-
frar las marcas, lo que explica la elevada entropia
que muestra la clase 35 en la mencionada tabla 12,

NOMBRES COMERCIALES Y CNAE ¢

El nombre comercial es una figura que originalmen-
te se ha utilizado para proteger el nombre de la
empresa en su actividad comercial. Desde la refor-
ma de la ley de 2001 el nombre comercial se dife-
rencia poco de la marca ya que no tiene requisitos
especfificos diferentes y no tiene por qué coincidir
con el nombre del registro mercantil como ocu-
rria anteriormente. Por tanto, una persona juridica
puede recurrir a una marca diferente a su nombre
comercial para definir su actividad sin perder ven-
tajas respecto al nombre comercial. A lo largo del
estudio no hemos distinguido marcas de nombres
comerciales con el dnimo de cubrir la totalidad de
los signos distintivos.

La figura del nombre comercial, aun habiendo per-
dido la relacién univoca con el registro de la persona
juridica parece de mucho valor para caracterizar la
actividad econdmica de la empresa y puede cons-
fituir informacién valiosa para determinar la natura-
leza de su actividad econdmica. En el andlisis sobre
las dos clasificaciones de la publicaciéon anterior po-
niamos de manifiesto que la asignacion de la clase
de Niza es un ejercicio que requiere mds precision
que la asignacion CNAE dado que el primero de-
limita la proteccién del signo distintivo y, ademds
de tener consecuencias practicas para el titular, es
supervisado por los funcionarios de la oficina. Por
ofro lado, la clasificacion CNAE es estadistica y se
la atribuye la propia persona juridica sin necesidad
de verificacion. Una consideracién a hacer es que
solo una peguena proporcion de empresas acuden
a este titulo para proteger su actividad.

Tenemos una muestra de 46.858 nombres comercia-
les. Estudiamos, como hemos hecho con las marcas
en generdl, la distribucion de los nombres comercio-
les en las diferentes clases de Niza. Los resulfados se
muestran en la fabla 4. La distribucion de los nombres
comerciales en las clases de Niza es significativamen-
te diferente de la distrioucion de la muestra completa.

Comparando con la distribuciéon de la coleccion
completa de marcas, las tres clases con mayor
porcentaje de nombres comerciales (35, 39 y 37)
acumulan un mayor porcentaje de signos, 47,60%,
cerca de la mitad de los nombre y mds del doble
comparado con la distribucion de las marcas en su
conjunto: 22,88% (ver tabla 5 de la publicacion an-
terior). Este aumento se realiza en detrimento de las
clases 5, 9, 16, 29, 29, 30, 33, 37, 38, 41 y 42 que
pierden presencia entre los nomibres comerciales en
comparaciéon con las marcas en general. Podemos
decir que las firmas se identifican preferentemente
con clases de servicios dado que las 8 clasificacio-
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TABLA 4
DISTRIBUCION DE LOS NOMBRES COMERCIALES EN LAS CLASES DE NIZA
Clase | Frecuen-| % Nom- | % Nombres | Clase | Frecuen- | . % Nombres | Clase | Frecuen- | % Nom- | % Nombres
de Niza cia bres + marcas | de Niza cia 9l L + marcas | de Niza cia bres + marcas
35 10.759 22,96 11,86 20 687 1,47 1,40 24 219 0,47 0,71
39 7.164 15,29 6,39 30 662 1,41 3.24 2 185 0,39 0,76
37 4.382 9,35 4,63 16 583 1,24 5,48 10 160 0,34 0,70
36 2.275 4,86 3,63 25 543 1,16 2,57 28 154 0,33 1,01
42 2.195 4,68 4,75 1 542 1,16 1,72 14 136 0,29 0,81
41 1.850 3,95 6,07 38 539 1,15 3,83 8 122 0,26 0.47
43 1.721 3,67 3,08 5 539 1,15 4,07 18 120 0,26 0,70
40 1.485 3.17 1,30 31 504 1,08 1,80 4 106 0,23 0,45
33 1.281 2,73 4,78 45 503 1.07 0.84 27 74 0.16 0.28
9 986 2,10 4,05 11 451 0,96 1,24 22 61 0,13 0,27
29 910 1,94 4,66 3 398 0,85 2,34 23 45 0,10 0,21
6 871 1,86 1,44 12 388 0,83 0,77 13 42 0,09 4,75
44 830 1.77 1.24 17 303 0,65 0,68 26 37 0,08 4,63
7 814 1,74 1,26 32 252 0,54 1,29 34 22 0,05 0,27
19 722 1,54 1,48 21 221 0,47 0,76 15 15 0,03 0,21
Fuente: Elaboracion propial
TABLA 5
CLASES CNAE CON MAYOR PRESENCIA DE NOMBRES COMERCIALES

CNAE Frecuencia % CNAE Frecuencia % CNAE Frecuencia %

7911 2.483 5,30 7022 354 0,76 4690 279 0,60

1102 1.545 3.30 7311 349 0,74 8299 267 0,57

6820 876 1,87 4673 343 0,73 5811 266 0,57

4110 817 1,74 2512 336 0,72 4646 237 0,51

5510 568 1,21 4941 330 0,70 1812 236 0,50

5610 562 1,20 7900 330 0,70 2030 234 0,50

6920 535 1,14 4652 330 0,70 4660 232 0,50

7112 485 1,04 7490 317 0,68 6209 228 0,49

4631 484 1,03 4674 313 0,67 4121 228 0.49

6420 424 0,90 4669 311 0,66 2511 222 0,47

4630 393 0,84 4511 310 0,66 4638 220 0,47

2120 385 0,82 2331 303 0,65 4771 217 0,46

4759 379 0.81 7912 297 0,63 1013 208 0,44

4321 378 0,81 4322 295 0,63 4520 205 0,44

4634 360 0,77 4675 287 0,61 6832 195 0,42

Fuente: Elaboracion propia

nes con Mayor presencia corresponden a esas ac-
tividades.

El estudio de la densidad de nomibres comerciales
en las clases CNAE, tabla 5, refleja qué actividades
econdmicas son particularmente activas en su uso.
12 clases CNAE acumulan el 20 por ciento de los
reqistros de nombres comerciales. Estas son las cla-
ses 7911, agencias de vidje, la 1102, elaboracion
de vinos, la 6820, alquiler de bienes inmobiliarios por
cuenta propia, la 4110, promocién inmobiliaria, la
5510, hoteles y alojamientos, la 5610, restaurantes
y puestos de comidas, la 6220, programacion, con-

sultoria y ofras actividades relacionadas con la infor-
matica, la 7112, servicios técnicos de ingenieria, la
4631, comercio al por mayor de frutas y hortalizas,
la 6420, actividades de las sociedades holding, la
4630, comercio al por mayor de productos alimen-
ficios, bebidas y tabaco y la 2120 para la actividad
econdmica de fabricacion de especialidades far-
macéuticas. Estas son las actividades econdmicas
mds activas en el uso de este titulo. Solo la 1102 y
la 2120 corresponden a productos. Aungue la 4631
y la 4630 corresponden a servicios de comercializa-
cién al por mayor de frutas y hortalizas y de produc-
tos alimenticios.
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Comparando con la tabla 9 de la publicacion an-
terior vemos que la actividad de agencias de vigjes
destaca como usuario del nombre comercial. En el
andlisis global de frecuencias la clase 7911 dedica-
da a las agencias ocupaba el 14 puesto, pasan-
do en el uso de nombres comerciales al primero.
En sentido contrario la clase 2120, fabricacién de
productos farmacéuticos de base, retrocede del
segundo puesto al decimosegundo como usuario
de estos titulos. Las clases 6419, otra intermediacion
monetaria, vy la 5811, edicidn de libros, que ocupa-
ban el quinto y undécimo primer puesto en la tabla
9 desaparecen del ranking de las actividades eco-
némicas mds intensivas en el uso de nombres co-
merciales. Existen diferencias importantes entre los
diferentes sectores de la actividad econémica en el
uso de esta figura en comparacion con el uso de la
marca en general.

En la Tabla 6 realizamos el mismo ejercicio que hici-
mos en la tabla 12 de la publicaciéon anterior. Vemos
asi las actividades econdmicas en que los nombres
comerciales son mds frecuentes dentro de cada
clase de Niza. La clase de Niza 33 vuelve a mos-
frar dentro del uso de los nombres la menor entro-
pia (2,36 bits) con un 68 por ciento de los nombres
correspondientes a la clase 1102  de elaboracion
de vinos. La secuencia de clases por frecuencia en
la Niza 33 sigue la misma pauta que en la mencio-
nada tabla 12 para el conjunto de signos salvo en
que en la clase 4630 de esa tabla, comercio al por
mayor de productos alimenticios, bebidas y tabaco,
aqui se sustituye por la clase 1105, fabricacion de
cernveza.

Todas las clases de producto de Niza (1-34) tienen
como actividad econdmica principal una clase de
producto CNAE (divisiones 1-32, 46y 47) salvo la 11
qgue tiene como clase CNAE mas activa la 4322 que
se refiere a servicios de fontaneria. Las clases de Niza
correspondientes a servicios, 35 a 45, tienen todas
actividades econdmicas principales orientadas a
servicios menos la 35 (1102) y la 40 (1812)

La tabla 10 del trabajo anterior nos permitia ver cud-
les son las clasificaciones de Niza mds probables
para cada actividad econdmica definida por las
divisiones CNAE. Esa tabla tiene un valor como tabla
de concordancia, pues nos permite conocer las cla-
ses MmAs probables para una actividad econdmica
gue se encuadre en una division CNAE. En dicha ta-
bla encontramos incluso correspondencia a nivel de
seccion. Asi la seccidn G de comercio fiene en to-
das las divisiones la clase 35, la seccion H transporte
y amacenamiento, tiene la clase 39, fransporte em-
balaje y almacenamiento, la seccién |, hosteleria,
fiene la clase 43 restauracion y hospedaje temporal,
la seccién K, actividades financieras y de seguros,
tiene como clase principal la clase Niza 36 seguros,
operaciones financieras, monetarias y negocios in-
mobiliarios. Finalmente, la seccion R, actividades ar-
fisticas recreativas y de entretenimiento, usan como
marcas principales las protegidas en la clase 41,

servicios de educacion, formacion, entretenimiento,
actividades deportivas y culturales. Se trata pues de
cinco secciones de la clasificaciéon CNAE que enca-
jan con una sola clase de Niza.

La diferencia detectada en los nombres comercia-
les respecto a la masa completa de signos distin-
tivos nos ha planteado las dudas de si el valor de
la mencionada tabla 10 como tabla de concor-
dancias entre Niza y CNAE, es decir como ayuda al
solicitante para identificar las clases mds probables
de Niza que se adjustardn a sus soliciftudes en base
a su actividad econémica, se mantiene para nom-
bres comerciales. En la tabla 7 hacemos el mismo
ejercicio para la coleccion de dafos de los nombres
comerciales.

Los resultados son similares en las dos tablas. La clo-
se mas frecuente en la tabla 10 de la publicacion
anterior se encuentra si no en la mds frecuente de
esta tabla, entre las mds frecuentes. El patrdn antes
mencionado para las secciones que se correspon-
den con una sola clase de Niza también se man-
tiene.

CONCLUSIONES ¥

El frabagjo anterior nos ha permitido relacionar las
dos herramientas de clasificacion de actividad eco-
némica a grandes rasgos poniendo de manifiesto
algunos aspectos interesantes que requerian mayor
profundidad. En este trabajo hemos hecho un ejerci-
cio de diseccionar los datos a menor escala pudien-
do observar el comportamiento de las clasificacio-
nes y su uso con mayor detalle.

La relacion entre servicios y productos es importante
dado que perfilan la actividad econdmica de la so-
ciedad. Vemos que las dos clasificaciones se apro-
ximan a la dicotomia productos/servicios de forma
diferente por la capacidad descriptiva de ambas
clasificaciones. El andilisis de la division de servicios
CNAE 46 que se desarrolla en comercio de produc-
tos y el andlisis de las actividades econdmicas que
protegen sus marcas en la clase 35 arrojan luz en el
funcionamiento de estas clasificaciones. La clase 35
de servicios es utilizada principalmente por las em-
presas comercializadores de productos clasificadas
en la seccidon G de CNAE (divisiones 45, 46 y 47).
Un tercio de las marcas con Niza 35 pertenecen a
esas empresas comercializadoras. La probabilidad
de que la marca de una empresa en la seccion G
de CNAE esté en la clase 35 es de 1/3 aproximada-
mente. En sentido inverso como estas divisiones se
desarrollan en numerosas clases orientadas al pro-
ducto aumenta la inceridumibre para determinar a
qué clase CNAE pertenecerd la empresa titular de
una marca en la Niza 35.

Los nombres comerciales, dado que vienen a pro-
teger la actividad principal de la empresa no de sus
productos y servicios suponen un dato muy intere-
sante que se debe corresponder con su actividad
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TABLA 6
TABLA DE CONTINGENCIA DE CLASIFICACIONES CNAE DE LOS NOMBRES COMERCIALES DEPENDIENTES DE NIZA
NZA | Frocuen. (c:é':J. Clte | , | Clse | , | Cose | , | Clase | , | Coe| ,
1 542 5,92 4675 9.41 2120 7,01 2030 6,64 2015 4,61 2100 4,43
2 185 4,17 2030 39.46 2012 9.19 4752 4,86 2331 3.78 2010 2,16
3 398 5,19 2042 17,59 2120 8,54 2041 8.29 2040 6,03 4645 5,28
4 106 5,19 4730 16,04 4671 6,60 2014 4,72 7112 4,72 2030 3.77
5 539 5,31 2120 20,78 2100 9.28 4646 8,72 4675 5,94 2042 4,08
6 871 6,49 2512 12,06 2511 5,74 2550 3,90 2572 2,99 4672 2,99
7 814 6,60 2822 4,42 4669 4,05 2812 3.69 2815 3.19 2893 2,83
8 122 5,66 2573 8,20 2550 5,74 4662 4,10 4669 4,10 7112 4,10
9 986 7.15 4652 4,87 6209 3,35 4321 2,54 2730 2,23 4669 2,13
10 160 5,10 3250 12,50 4774 11,25 4646 9,38 2120 6,88 2100 4,38
1 451 6,37 4322 6,21 2740 5,32 2825 3,99 7112 3.77 2814 2,88
12 388 6,04 2932 7,47 4511 7,47 4520 5,15 4531 4,64 2920 4,12
13 42 3.25 2540 30,95 2051 26,19 4764 4,76 4778 4,76 1103 2,38
14 136 4,54 4777 16,91 3212 15,44 4648 13,24 3210 6,62 4672 2,94
15 15 3.13 3220 33,33 1103 6,67 2012 6,67 2331 6,67 4110 6,67
16 583 6,46 1721 7,20 1812 5,15 5811 4,29 1810 3.77 5814 3.77
17 303 5,79 2229 10,23 2221 9.57 2220 5,61 2222 4,62 2219 4,29
18 120 5,02 1512 17,50 4642 10,00 4771 5,83 4772 4,17 1511 3,33
19 722 6,12 2331 10,25 4673 7,34 2361 4,43 2363 4,29 1623 4,16
20 687 6,01 3109 10,48 4759 9,90 3100 4,08 3102 4,08 1623 3,93
21 221 6,22 2229 5,43 2331 5,43 2222 4,52 2221 3.17 2341 2,71
22 61 5,05 1320 9.84 1395 8,20 1392 6,56 1399 6,56 1394 4,92
23 45 4,18 1392 13,33 1320 8,89 1396 8,89 4641 8,89 1390 6,67
24 219 5,25 4641 9.59 1320 8,22 1392 6,39 1396 6,39 1395 5,48
25 543 5,40 4771 11,23 1520 8.47 4642 7,73 1400 7,37 1413 5,562
26 37 4,77 1320 8,11 1399 8,11 4751 8,11 1300 5,41 1103 2,70
27 74 4,33 2331 25,68 4673 8,11 4753 8,11 4333 6,76 1393 4,05
28 154 5,74 3240 12,34 4764 7,79 4765 5,84 3230 3.90 4619 2,60
29 910 5,84 1013 9.12 1022 6,37 1010 5,16 4630 4,29 4632 4,18
30 662 5,68 1071 10,88 1072 8,16 1082 7,70 4630 6,04 1084 4,53
31 504 5,83 4631 19.25 4776 3,97 4621 3.57 4622 3.17 4630 3.17
32 252 4,72 1102 17,46 1107 13,10 1105 10,71 4634 7,14 4630 5,16
33 1.281 2,36 1102 68,07 4634 8,67 1101 3.36 1105 2,89 121 1.64
34 22 3.79 1200 18,18 4741 13,64 4110 9,09 1103 4,55 1723 4,55
35 10.759 8,20 1102 2,65 7311 1,97 6920 1,95 4759 1,72 6820 1,61
36 2.275 6,18 4110 14,73 6820 9.36 6920 5,41 6832 3,96 6420 3.43
37 4.382 7,49 4110 4,40 4321 4,22 4322 3.56 6820 2,81 4121 2,76
38 539 6,38 6190 5,94 6100 5,38 5916 3,71 6010 3.71 6020 3,63
39 7.164 6,10 7911 31,66 7900 4,08 7912 3.59 4941 3.50 1102 2,25
40 1.485 7,61 1812 4,04 1810 3.77 1102 2,42 2561 2,15 1013 1,95
41 1.850 6,95 5811 6,49 8559 6,16 9200 2,65 9311 2,38 5510 2,11
42 2,195 7,23 7112 8,75 6209 4,19 6202 2,87 7490 2,82 6201 2,32
43 1.721 4,69 5610 24,29 5510 19,35 7911 6,22 5630 5,68 5520 4,71
44 830 6,30 8690 10,48 9602 5,564 8622 5,06 8610 4,58 8623 4,58
45 503 5,60 9603 20,87 6910 8,75 6920 7,16 7022 4,97 8010 3.38

Fuente: Elaboracion propia
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TABLA 7
DISTRIBUCION DE LAS CLASIFICACIONES DE NIZA EN LAS DIFERENTES CLASIFICACIONES DE CNAE

Seccién D(i:"'m" F'egi‘f"' Niza % Niza % Niza % Niza % Niza %
1 457 35 22,32 31 12,69 29 10,07 33 9,85 44 9,85

A 2 16 44 37,50 31 25,00 1 6.25 19 6,25 29 6,25
3 32 35 37,50 29 25,00 39 15,63 31 6,25 44 6,25

6 5 42 40,00 35 20,00 37 20,00 39 20,00 1 0,00

B 7 17 19 23,53 37 23,53 39 1,76 1 5,88 6 5,88
8 85 19 25,88 37 23,53 39 14,12 35 11,76 1 5,88
9 5 35 20,00 39 20,00 40 20,00 42 20,00 43 20,00

10 1.943 35 25,73 29 23,01 30 17,50 39 10,40 40 6,12

1 2.022 33 48,42 35 18,15 39 11,03 32 613 40 2,13

12 7 34 57,14 30 14,29 35 14,29 39 14,29 1 0,00

13 406 35 25,37 24 20,69 25 9.11 40 6,65 22 6,16

14 333 25 43,24 35 30,33 24 7,51 40 6,61 39 4,50

15 195 25 29,74 35 26,67 18 15,38 39 8,21 10 3,59
16 355 20 19,44 35 19,15 19 15,49 37 13,24 39 10,42

17 258 16 34,50 35 24,03 40 12,02 39 10,08 20 1,94

18 464 40 28,88 35 17,89 42 17,46 16 12,28 41 7,54

19 1 1 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00

c 20 1.361 35 21,60 1 15,43 3 11,90 2 7.94 39 7,49
21 581 5 28,74 35 21,69 1 11,02 3 8,78 42 6,54

22 754 35 21,22 17 16,58 40 12,20 20 6,50 39 6,37

23 951 19 31,13 35 18,30 39 8,62 37 7,89 40 410

24 378 27,51 35 19,58 40 15,61 39 8,47 37 7,41

25 1.424 23,31 35 15,87 37 15,24 40 9,48 7 6,88

26 290 24,83 35 24,14 37 14,83 42 14,14 39 6,55

27 493 35 24,75 9 23,94 37 9,94 n 9,53 39 7,51

28 1.183 7 24,26 35 21,98 37 16,06 42 617 39 5,58

29 287 12 24,74 35 20,91 37 13,59 39 8,71 7 7,32

30 101 35 23,76 37 22,77 12 12,87 39 9,90 5,94

31 421 20 39,90 35 25,89 39 9,26 37 6,65 3,56

32 373 35 29,22 14 9,12 28 7,24 37 6,43 10 5,90

33 217 37 40,55 35 18,43 39 7,83 7 6,91 4,61

D 35 250 39 19,60 35 19,20 37 17,20 40 12,40 42 9,60
36 128 37 23,44 39 21,88 35 15,63 40 11,72 42 7,03

E 37 34 37 23,53 39 14,71 40 14,71 42 11,76 1 8,82
38 147 40 35,37 39 20,41 37 17,69 35 11,56 1 3,40

39 4 40 21,95 35 17,07 37 12,20 39 9,76 42 9,76

41 1.359 37 35,10 36 32,38 35 9,35 42 4,49 39 3,61

F 42 350 37 41,14 35 11,43 42 1,14 36 9,43 19 4,86
43 1.447 37 49,21 35 14,86 42 6,08 39 5,39 9 3,25

45 1,026 35 39,38 37 30,21 12 11,01 39 9,65 36 1,75

G 46 6.943 35 37,62 39 14,72 37 5,55 29 3,34 31 2,90
47 2.967 35 45,80 39 7,89 37 5,83 25 4,35 20 3,17

49 563 39 74,96 37 7,64 35 6,39 36 213 3 1,24

50 67 39 43,28 35 31,34 37 17,91 36 4,48 12 1,49

H 51 24 39 62,50 35 12,50 36 8,33 37 8,33 12 417
52 314 39 56,05 35 16,24 36 8,60 37 7,32 40 1,59

53 18 39 77,78 35 5,56 37 5,56 38 5,56 45 5,56

55 775 43 59,10 36 7,48 4 7,10 37 6,58 35 619

56 830 43 68,19 35 8,55 4 7,35 39 2,53 30 2,29
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58 607 41 36,41 35 19,44 16 11,37 39 11,04 40 7,08
59 229 41 35,81 35 19,65 38 17,90 7,42 39 7,42
J 60 86 38 50,00 41 25,58 35 18,60 1,16 36 1.16
61 192 38 41,67 35 17,71 42 14,06 37 9,90 9 8,33
62 725 42 37,52 35 21,79 9 10,90 38 7,72 37 6,76
63 113 35 26,55 38 17,70 39 16,81 42 15,04 41 9.73
64 730 36 26,58 35 17,67 37 7,95 39 712 41 5,21
K 65 141 36 65,25 35 7,80 44 7,09 41 4,96 39 4,26
66 237 36 49,79 35 13,08 39 6,75 42 5,06 41 4,22
L 68 1.370 36 31,31 35 17,23 37 14,67 43 7,81 39 7,23
69 702 35 34,19 36 20,80 45 11,54 42 10,68 41 4,13
70 531 35 33,15 36 11,68 41 11,68 42 11,68 39 5,46
71 630 42 40,32 37 15,08 35 10,48 7 3,81 9 3,65
M 72 121 42 47,11 5 10,74 35 5,79 36 4,96 44 4,96
73 507 35 60,75 41 9,66 42 5,92 39 5,13 38 3,16
74 494 35 25,91 42 17,41 41 12,15 39 7,89 37 6,88
75 22 44 45,45 35 22,73 39 13,64 5 9.09 16 4,55
77 323 39 24,15 35 20,43 37 17,65 41 4,64 36 4,02
78 38 35 55,26 41 15,79 36 10,563 45 7,89 42 5,26
N 79 3.285 39 89,71 43 4,51 35 2,19 41 1,58 36 0,73
80 110 45 28,18 37 22,73 35 18,18 9 9.09 39 4,55
81 326 37 50,92 44 12,58 35 10,74 39 4,91 40 3,07
82 598 35 30,27 41 11,54 36 11,37 42 10,03 39 8,36
(¢] 84 44 35 25,00 41 18,18 42 13,64 36 9,09 37 6,82
P 85 444 41 61,49 35 9.46 16 5,41 42 5,41 39 3,38
86 360 44 67,78 42 9.17 35 5,56 41 5,28 39 3,06
Q 87 100 43 28,00 44 28,00 45 11,00 41 10,00 35 6,00
88 45 41 24,44 43 15,56 44 15,56 45 15,56 35 11,11
90 70 41 65,71 35 11,43 42 5,71 38 4,29 9 2,86
R 91 24 41 58,33 35 12,50 36 12,50 39 8,33 37 4,17
92 109 41 44,95 35 15,60 43 13,76 37 5,50 9 4,59
93 276 41 48,19 35 11,59 39 10,51 37 7,25 43 6,52
94 61 41 22,95 36 13,11 45 13,11 35 11,48 44 9.84
S 95 114 35 28,95 37 21,05 42 15,79 9 9,65 38 4,39
96 393 45 28,24 44 16,79 35 11,70 39 10,94 37 5,85
T 97 1 45 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00
U 99 2 6 100,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Fuente: Elaboracion propia

econdmica por lo que requieren especial atencion
como instrumento para identificar la actividad eco-
ndémica de las empresas. Sin embargo, los nombres
comerciales registrados mds recientemente pue-
den perder esa relacion estrecha con su actividad.
Si Zolas y otros. (2013) proponen la clasificacion de
las marcas en su correspondiente CNAE de 4 digitos
podemos también considerar el uso de los nombres
comerciales para clasificar la actividad econémica
de las empresas. Al menos como informacion com-
plementaria. El porfolio de marcas de una firma, con
sus clasificaciones representa una especie de huella
digital que define su actividad econdémica en la que
los nombres comerciales, cuando existen, forman
un rasgo fundamental de esa huella.

Los resultados muestran que 10s nomibres comer-
ciales fienen diferencias cuantitativas importan-

tes con las marcas (tabla 5). Estas diferencias no
se muestran en las clases de Niza mds frecuentes
para cada actividad econdémica (tabla 7), y son
debidas, por lo tanto, a la diferente intensidad de
su uso por los diferentes sectores econdmicos. Por
ello entendemos que no se requiere una tabla de
concordancia diferente para esas modalidades
de signos distintivos. Las tablas 10 y 12 del frabajo
anterior puede servir de ayuda para encontrar las
clases de Niza mds probables que necesitard un
solicitante de un nombre comercial que conozca
su clasificacion CNAE.

El aumento de la colaboracion con el sector usua-
rio de los datos empresariales nos puede permitir
mejorar la coleccion de datos tanto cualitativa
como cuantitativamente para profundizar en el
estudio de la relacion entre actividad econdmica
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y marcas. Enriquecer el estudio con otfros datos y
clasificaciones puede permitir profundizar en dife-
rentes dreas de la innovacion y de la actividad eco-
némica. Los datos nos esperan para ser agregados
y hacerlos hablar.
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